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Erhebliche Auswirkungen

Il bello dei tedeschi & che riescono a dare spessore scientifico
a quelle che da noi sono soltanto chiacchiere da salotto. Per esempio:
che impatto hanno le prove delle auto effettuate sulle riviste

specializzate sulle vendite dei modelli presi in esame?
Ralf Dewenter e Ulrich Heimeshoff, professoroni
delle universita di Amburgo e di Diisseldorf, si sono
presi la briga di rispondere all'annosa domanda

che per decenni ha tormentato gli uffici stampa e
marketing delle Case. Per farlo hanno pensato di
esaminare i test effettuati dalla rivista leader sul
maggior mercato europeo, ovvero il quindicinale Auto
Motor und Sport (gruppo Motor Presse-Gruner+Jahr),
nell’arco di sette anni, per poi confrontarli con le
cifre di immatricolazione. Per scoprire che cosa?

Che esiste un

di Fiat e il nostro ha rimarcato l'idea di una
gamma che non vada al di la di quattro-cinque
modelli, non essendo il marchio nato da Fabbrica
Italiana Automobili Torino un brand di notorieta
veramente globale, a differenza della Jeep e della
stessa Alfa Romeo. In pratica in futuro non si
andra al di la della mini-gamma costruita attorno
alla 500, con la L e la X, pit 'inossidabile Panda,
da anni in Europa grande leader del piccolo
segmento ‘A’. In pratica il logo Fiat sembra
destinato a scomparire per sempre dal mercato
delle medie e
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grande di avere
lavoro ha un ancora in
solo enorme - casa un
limite: Due grandi esperti e protagonisti del mondo dell’auto marchio a
& stato italiana che hanno deciso di dire la loro su Internet: Massimo 360 gradi.
effettuato Ghenzer che ha lanciato il blog omonimo e Alfio Manganaro, Sarebbe

sul periodo
2001-2007, prima che il ciclone costituito dal
web e dai social network modificasse il mondo
dell'informazione, anche automobilistica. Letto oggi,
lo studio sembra quasi un omaggio alla memoria.
Una domanda simile a quella dei due docenti
tedeschi se la sta ponendo da molti anni Massimo
Ghenzer, mitico presidente di Ford Italia di due
decenni fa, poi top manager di Trenitalia-Ferrovie
dello Stato e infine consulente con la sua Areté
Methodos. Per rispondere a questo e ad altri quesiti,
il nostro ha creato un blog (MassimoGhenzer.com)
che si presenta proprio cosi: “... c’¢ il grande
cambiamento legato alla formazione della domanda,
a come oggi gli automobilisti arrivano a decidere
quale vettura comprare... La domanda continua a
essere innescata da televisione, giornali specializzati
e passaparola tra amici, ma poi passa subito sui siti
per arrivare in pochi clic alla configurazione del
modello prescelto...”. Ecco.

M Si ¢ parlato poco o nulla, a torto, di
un’affermazione fatta da Sergio Marchionne
nei giorni del Salone di Detroit. Si discuteva
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che ha lanciato il blog collettivo Autologia.

esagerato dire
che di questo passo la Fiat rischia di fare la fine
della Lancia, ormai ridotta alla sola Y, ma forse

un ragionamento sul presente e sul futuro del piu
importante marchio industriale italiano di tutti i
tempi andrebbe fatto, no?

B A proposito di Fiat: proprio come i carabinieri,
che tali rimangono a vita anche se in pensione,
rispunta nel mondo dell’auto Alfio Manganaro,
per anni reggitore dell’'ufficio stampa di prodotto
Italia a Mirafiori. Il nostro ha lanciato un sito
battezzato col nome di Autologia, imbarcando
tutta una combriccola di vecchi (ahinoi tanti)

e giovani (pochini) giornalisti dell’auto (pit
qualche manager) a scrivere quello che credono
sull’attualita o sul passato delle quattro ruote. Tutti
contributi amichevoli, con firme come il ‘barone’
Salvatore Tropea, gli ex direttori di Quattroruote
Carlo Cavicchi e Mauro Tedeschini, Maria Leitner
e mille altri. Autologia ¢ ben fatto e per ora ¢ poco
piu che un divertente gioco autoprodotto, ma
chissa che un giorno...

Max Medici
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